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BAKGRUNN/

Filmproduksjon som vekstfaktor knyttet til reiselivet i Lillehammerregionen.

Lillehammerregionen har de siste arene, og seerlig under 2009 / 2010, mottatt en rekke
henvendelser fra enkeltaktarer og produksjonsselskaper med henblikk pa
medfinansiering av TV konsept, serier, enkeltproduksjoner og filmer.

Lillehammerregionen har via nzeringsklyngen Snowball arbeidet med & utvikle
prosedyrer for mate disse aktgrene og henvendelsene pa en ryddig, profesjonell og
aktiv mate.

Gjennom ulike faser og konkrete prosjekter har vi ervervet bade kunnskap og utviklet en
metodikk for & kunne handtere slike henvendelser. Arbeidsboken du na holder i handen
skal bade bidra til & konkretisere muligheter og behov hos begge parter, samt avdekke
mulige mangler og svakheter ved de ulike prosjekter.

Det sier seg selv at Lillehammer hverken kan eller vil kunne veere vertskap og partner for
de mange ulike initiativ som kommer. Vi gnsker a velge ut de prosjekter og partnere som
kan bidra til & realisere de visjoner og mal Lillehammer regionen har satt seg eller som
pa seerskilt vis har et potensial som egne og selvstendige opplevelsesprodukt.

Formalet med analysen|

= Vurdere og synliggjare finansierings- og tjenestebehov hos produsent / selskap

= Vurdere og, om mulig, kvantifisere verdiskapingspotensialet som ligger i samarbeidet.
* |dentifisere fysiske og immaterielle aktiva som kan innga i transaksjonen

= Identifisere hvilke av disse aktiva som kan og vil kunne aktiveres / "produktifiseres”.

= |dentifisere og kartlegge barrierer og hindringer for & na gnsket posisjon .



Del | | Produsent!

Produsent / selskap

Navn pa selskap: Adresse:
Org.nr.: Kontaktperson:
Mail: Telefon:

Tidligere produksjoner fra selskapet.

Synopsis / Pitch

Gi en kort beskrivelse av konsept/story/format:

NB. Det er viktig at den partner som sgker medfinansiering og samarbeid med Lillehammer og aktarer i Lillehammer
regionen sgker & gi s& eksakte svar som mulig i forhold til hvilke verdier, veaere seg finansielle, materielle eller
immaterielle, de bringer inn i samarbeidet. Vi sgker i starst mulig grad likevekt og & gke verdiskapingspotensialet for

begge parter



Logistikk.

Overnatting

Antall dggn som utgjer opptaksperioden :
Antall overnattingsdagn :

Kostdagn

Antall kostdggn knyttet til overnatting:
Antall kostdggn utover de som overnatter:
Forpleining andre (statister mm)

Kjgp av tjenester

Transport

Produksjon / location

Annet

Periode
Beskriv periode(r)

Sommer

ca. kostnad

Hast

Vinter

I R N A

Var

Locations
Geografi Beskriv / spesifiser

Lillehammer

Gausdal / Skei

@yer | Hafjell

Nordseter

Sjusjgen

O 00000

Ringebu




Miljg Beskriv
By

Bygd

Natur

Severdighet

Anlegg

Arrangement

O oO000o0oao0oao

Annet

Marked
Malgruppe Spesifiser

Barn

Ungdom

Familie

Voksne

Eldre

O 00000

Annet

Genre Spesifiser format / episoder / sprak

Spillefilm

TV Drama

TV Dramaserie

Underholdning

Dokumentar

O oO0O0o0oo0oao

Annet

Geografi Spesifiser distributar & kringkaster / Antall seere

Norge

Norden

Europa

Asia

USA

O O000oao0oad

Andre




Fysiske aktiva
Spesifiser

Reelle locations

Fiktive locations

Scenografi

Skuespillere Kvinner

Skuespillere Menn

O oO0O0o0oo0oao

Annet/andre

Produktplasseringer
Spesifiser

Mat & Drikke

Kleer

Elektronikk

Bil/Tog/Fly

Kosmetikk

Leker/spill

Butikker

Utesteder/institusjoner

O000000QoO0ogaoOgaod

Annet/andre

Redegjar for hvilke av disse produktene som er knyttet til Lillehammer eller destinasjonen.

Redegjar for sannsynlige inntekter knyttet til produktplasseringer som er knyttet til Lillehammer og
destinasjonen.




Immaterielle aktiva

Spesifiser hvilke immaterielle aktiva som kan innga i en transaksjon og som er sikret vis a vis
opphavsmann / skaper med hensyn til utnyttelse.

Copyrights & naborettigheter
Manus / Story O

Musikk

Dekor / prod.design

Karakterer/navn

Logodesign

Tittel

Stills / bilder

Levende bilder

Kostymer

Koreografi / Ritualer

OO0000o0o0oogoond

Annet/andre

Varemerke

Logo ®

Logo ™

Ordmerke

O o000 od

Pay off

Redegjear for i hvilke markeder varemerke skal eller er planlagt registret og innenfor hvilke
produkt/tienesteklasser.

Redegjgr for i hvilken grad destinasjonen far tilgang til bruk av varemerket knyttet til konseptet.
Redegjar for hvordan varemerket administreres i forhold til avgift og forvaltning etc.




Domener Spesifiser

Top level domains O

Andre domener O

Redegjar for i hvilken grad destinasjonen far tilgang til bruk av domener knyttet til navnet pa film,
TV serie osv. Redegjar for hvordan domenet administreres i forhold til avgift og forvaltning etc.

Lisenser

Beskriv hvilke lisensavtaler som er inngatt, eksklusive og ikke eksklusive, og hvilke som
planlegges.

Spesifiser

Mat & Drikke

Kleer

Elektronikk

Bil/Tog/Fly

Kosmetikk

Leker

Butikker

Utesteder/institusjoner

Oo0000o0ooaogoad

Annet/andre




Kommunikasjon

Beskriv hvilke markeds- og kommunikasjonsverktgy som man planlegger & ta i bruk. Alt
fra tradisjonelle annonser, til utradisjonelle events.

Beskriv

Annonser

Redaksjonelt

Events / arrangement

web

Sosiale Medier

Messer / festivaler

Partnerskap

TV

Kino

Hotell TV

OO00o0oooooOoooao

DVD

Hvilke ressurser er avsatt til & handtere markedsarbeidet ?

Hvilke eksterne ressurser brukes i markedsarbeidet ?




Ressursbhehov

Beskriv resursbehovet knyttet til produksjonen og fordel i forhold til kategori:

Varer Beskriv Sum

Tjenester

Penger

TOTALT

Tallfest de produktplasseringer som er knyttet til merkevaren Lillehammer som inngar i

portefgljen som representerer en verdi for prosjektet/konseptet: kr.
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Del II: Destinasjonen|

MERKEVARERELEVANS

Vurder hvordan produksjonen (filmen, TV serien, underholdningsprogrammet) underbygger de
verdier Lillehammer som destinasjon har definert.

Stor Middels Liten Ingen
Verdier/Lgfter
Sporty:
Hvorfor:
5 4 3 2 1 0
U U U U U U
Leken:
Hvorfor:
5 4 3 2 1 0
U U U U U U
Utfordrende:
Hvorfor:
5 4 3 2 1 0
U U U U U U
Ekte:
Hvorfor:

5 4 3 2 1 0
([ ([ ([ ([ ([ ([

Er det andre verdier egenskaper man ser kan ha betydning for merkevaren Lillehammer som
kommer til syne i produksjonen og som anses verd & bygge pa? Vurder betydningen av disse.

Hvilke:

Hvorfor:
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Fysiske aktiva

Redegjear for hvilke fysiske aktiva som gjenspeiler behov fra produsent og som Lillehammer
gnsker skal komme til syne og fremheves.

Spesifiser

Arrangement

Miljger

Steder

Aktiviteter

Bygg

O oO0O0o0oo0oao

Annet/andre

Produktplasseringer

Redegjar for hvilke produkter og tjenester som gjenspeiler behov fra produsent og som
Lilehammer gnsker skal komme til syne og fremheves.

Spesifiser

Industri

Turisme

Handel

Opplevelse

Varer

O oO0Oo0o0oao0oao

Tjenester

Annet/andre O

Stipuler en sannsynlig verdi knyttet til profilering av produkter, varer og tjenester.
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Produkter / Tjenester

Spesifiser hvilke produkt- og tjenestekonsept som kan tenkes utviklet som fglge av film og TV-
konseptet / produksjonen og har potensial i forhold til kommersialisering. Vurder om det er
realistisk (fra en skal fra 5 (stor) til 1 (liten eller ingen) )at produktet eller tjenesten vil la seg realisere
og av hvem (aktar) .

Stor Middels Liten Ingen
Produkt (er)
Produkt 1:
Aktgr (er):
5 4 3 2 1 0
U U U U U U
Produkt 2:
Aktgr (er):
5 4 3 2 1 0
U U U U U U
Produkt 3:
Aktgr (er):
5 4 3 2 1 0
U U U U U U
Produkt 4:
Aktgr (er):
5 4 3 2 1 0
U U U U U U
Produkt 5:
Aktgr (er):
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Tjenester (er)
Tjeneste 1:
Aktar (er):

Tjeneste 2:
Aktgr (er):

Tjeneste 3:
Aktgr (er):

Tjeneste 4:
Aktgr (er):

Tjeneste 5:
Aktgr (er):
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Stor Middels Liten Ingen
5 3 1 0
O O O O
5 3 1 0
O O O O
5 3 1 0
O O O O
5 3 1 0
O O O O
5 3 1 0
O O O O



Immaterielle aktiva

Spesifiser hvilke immaterielle aktiva som kan innga i en transaksjon og som vil ha betydning
(5 er hay viktighet osv.) for opplevelseskonsept / co-branding / markedskommunikasjon med mer.

Stor Middels Liten Ingen
Copyrights & naborettigheter 5 4 3 2 1 0
Manus / Story O O O O O O O
Musikk ([ ([ ([ ([ ([ ([ ([
Dekor / design ] ] ] ] ] ] ]
Karakterer/navn U U U U U U U
Logodesign U U U U O O O
Tittel ([ ([ ([ ([ ([ ([ ([
Stills / bilder U U U U U U U
Levende bilder U U U U U U U
Kostymer O O O O O O O
Koreografi / Ritualer [ ] ] ] ] ] ]
([ ([ ([ ([ ([ ([ ([
Stor Middels Liten Ingen
Varemerke 5 4 3 2 1 0
Logo ® ] ] ] ] ] ] ]
Logo ™ O O O O O O O
Ordmerke U U U U U U U
Pay off ([ ([ ([ ([ ([ ([ ([
Stor Middels Liten Ingen
Domener 5 4 3 2 1 0
Top level domains O O O O O O O
Andre domener U ([ ([ ([ ([ ([ ([
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Kommunikasjon

Beskriv hvilke markedsinitiativ som destinasjonen planlegger & ta i bruk og som kan
sammenfalle eller koordineres med produksjonen.

Beskriv

Annonser

Redaksjonelt

Events / arrangement

web

Sosiale Medier

Messer / festivaler

Partnerskap

Kampanjer

Kino

OO0000o0o0oogoond

Hotell TV

Beskriv den planlagte kostnaden knyttet til markedsaktiviteten og som kan inngd i
transaksjonen og representere en kroneverdi.

Beskriv

Annonser

Redaksjonelt

Events / arrangement

web

Sosiale Medier

Messer / festivaler

Partnerskap

Kampanjer

Kino

OO000000o0oooOgnd

Hotell TV
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Destinasjonens bidrag kvantifisert

Beskriv ressursbidraget knyttet til produksjonen og fordel i forhold til kategori:

Varer Beskriv Sum
Tjenester Beskriv Sum
Penger

TOTALT
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