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På bakgrunn av prosjekt sykkelstrategi i regi av Lillehammer Kunnskapspark 2008, ble det 
etablert et prosjekt for Sykkel, Tur og Langrenn som kommersielle produkter i Lillehammer 
regionen. 

Prosjektet innsatte en prosjektleder på 50% som begynte jobben med å kartlegge og 
utarbeide planer for prosjektets kortsiktige og langsiktig mål slutten av mai 2009.  

Prosjektets finansielle parter: Reiselivsdestinasjoner Lillehammer, Hafjell, Skeikampen, 
Gålå, Kvitfjell. Regionsrådet Lillehammer regionen, Regionrådet Midtdalen, Oppland 
Fylkeskommune, Innovasjon Norge.  

Visjon:  

”Nordens mest komplette sykkel, tur og langrennsregion” 
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Aktivitetene har lange tradisjoner og historie innenfor regionen for ferie- og fritidsmarkedet, 
og i tillegg rekreasjon, helse, trening og opplevelse for lokal befolkningen. I første rekke er 
det vandring og langrenn som har vært i hovedfokus, mens sykling (heisbasert sykling – 
downhill og terrengsykkel) har kommet sterkt de siste 15 årene i takt med den sterkt økende 
trenden for denne aktiviteten både nasjonalt og internasjonalt.  

Regionen har et av Norges sterkeste merkevarer tilknyttet sykkel og langrennsaktivitetene 
gjennom Birkebeinerrittet og Birkebeinerrennet. I tillegg Bukkerittet, landevegsrittet 
Trondheim-Oslo og  Lillehammer-Oslo. 

Hafjell med downhill og heisbasert aktiviteter utviklet et av Europas fremste anlegg for 
downhill sykling, både for arrangement og fritidsaktiviteter.  

Lillehammer og omegn har fått sykkelby status.  

Et av de sterkeste sykkelmiljøer i Norge gjennom Lillehammer Cykle Klubb.  

NTG Lillehammer har startet opp egen linje for terrengsykkel.  

Sjusjøen-Natrudstilen som har blitt et av Europas beste utgangspunkt for tidlig trening av 
langrenn og skiskyting.  

Olympiatoppen avd. Lillehammer favner om seg et dusin av toppidrettsutøvere som bor og 
trener pga de naturgitte forhold og tilretteleggelsen for toppidrett i regionen.  

Regionen har profiler som Edvald Boasson Hagen (verdenstoppen landeveg) og Lars Ragnar 
Manengen (Norges toppen terrengsykkel) . 

Regionen har landets tetteste bebyggelse av ferie- og fritidsboliger.   

Regionen har et av verdens største sammenhengene maskinpreparerte løypenett (over 2000 
km). 

Regionen har alle topografiske forhold og unike veg, sti og skiløypesystemer som gir gode 
muligheter for både opplevelser, rekreasjon, trening og  

Synergi av arrangement og regionens unike naturbaserte tilbud gjenspeiles i økt aktivitet og 
verdiskapende tiltak som styrker attraktiviteten og markedsfører Lillehammer som region. 
Bare Birkebeinerarrangementene anslås å ha en brutto omsetning for hele regionen på ca 
250 millioner, i følge daglig leder Birkebeinerrennet AS Runde Bergsodden (www.24.no). 

Allikevel har regionen et stort potensial på å utvikle, tilrettelegge og markedsføre de nevnte 
tematiserte aktiviteter. Dette for å få opp en helhetlig standardisering av både skilt og 
informasjon, samt kvalitetssikring av produktene og tilrettelegging for kommersiell 
utnyttelse av sykkel, tur og vandring som produkt.  
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Prosjektet har følgende hovedaktiviteter som strekker seg over prosjektets periode på 3 år.  
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Aktiviteter med størst potensial 
Rapport om Markedet om Naturbaserte Opplevelser (Oslo 26. september 2005 
Norges Bondelag, Norges Skogeierforbund) viser til aktiviteter med størst potensial basert 
på primære og sekundærkilder og undersøkelser om aktivitets- og naturturisme og 
informasjon om 
antall utøver av ulike aktiviteter i ulike markeder, virker aktivitetene med størst 
markedspotensial å være de som er nevnt som frittstående aktiviteter og basisaktiviteter i 
multiaktivitetsopplegg: 

·  Vandring 
·  Sykling 
·  Kano/kajakkpadling 
·  Turskigåing 
·  Natursafari med fokus på dyr (kan i litteraturen sees sammen med interesse for 

økoturisme og naturbasert turisme) 

�����"	##������������
Markedet for sykkel, langrenn og vandring må sees i sammenheng med Lillehammmer 
Turist sin markedstrategi og markedsområder innen segmentet ”Ferie og Fritid”. 

 

Segment  

 

Målgruppe  Innhold  Primærmarked  Sesong  Kanaler  

Sykkel, tur og 
vandring  

Aktiv familie 
/ aktiv voksne  

Sjusjøen, 
Nordseter, Skei, 
Kvitfjell, 
Lillehammer, 
Hafjell  

Østlandet, 
Trøndelagsfylkene, 
Møre og Romsdal, 
S&F. 
Nederland 
/Danmark  

Sommer, 
mai - 
oktober  

N: 
Annonsekampanjer 
og IN 
Norgeskampanje.  
Utl: Fjell Norge  

Langrenn  Aktiv familie 
/ aktiv voksne  

Nordseter, 
Sjusjøen, 
Øyerfjellet/Hafjell, 
Skei, Kvitfjell. 
Aktiviteter og 
attraksjoner 

Østlandet 
Tyskland, 
Nederland 

Vinter, 
desember 
– april  

N: 
Annonsekampanjer 
Utl: Norske Spor  
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Markedsundersøkelse – Sykkelturisme 
følgende vekstpotensiale:  

Figur 4.1: Vekstpotensialet i det norske markedet for sykling i ferie og fritidssammenheng, andel som har
brukt sykkel til de ulike formene for sykling de siste tre år og andel 
er svært/ganske aktuelle de nærmeste år, prosent, N: 1004, 2009.

Geografisk plassert viser undersøkelsen at hovedtyng
er innenfor Lillehammer Turist s
(Oslo / Akershus) og Trønderlag. 

En annen utredning- og strategiplan 
segmentering av terrengsyklingssegmentet:

 

 

Sykkelturisme i det norske markedet 2009 (Kaizen AS/STIN) 

Figur 4.1: Vekstpotensialet i det norske markedet for sykling i ferie og fritidssammenheng, andel som har
brukt sykkel til de ulike formene for sykling de siste tre år og andel som sier de samme formene for sykling
er svært/ganske aktuelle de nærmeste år, prosent, N: 1004, 2009. 

viser undersøkelsen at hovedtyngden av dagens og fremtidige syklister 
er innenfor Lillehammer Turist sitt geografiske markedsstrategi som er Østlandsområdet 
(Oslo / Akershus) og Trønderlag.  I denne undersøkelsen er terrengsykling lite segmentert. 

strategiplan utarbeidet i 2005 (Frost forretningsutvikling
segmentering av terrengsyklingssegmentet: 
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izen AS/STIN) viser 

 

Figur 4.1: Vekstpotensialet i det norske markedet for sykling i ferie og fritidssammenheng, andel som har 
som sier de samme formene for sykling 

en av dagens og fremtidige syklister 
som er Østlandsområdet 

I denne undersøkelsen er terrengsykling lite segmentert.  

Frost forretningsutvikling) viser 



 

 
Segmenteringen viser spekteret i markedet. 
turisten i forhold til de ulike segmenteringene av aktiviteter, hvordan man tilrettelegger 
produktene og kommuniserer dette ut i markedet. 
 
Innenfor denne segmenteringen ka
mest på stisykling. Hafjell downhill, mens Gålå og Kvitfjell er mer på familie / tur og 
komfort. Kondis og ritt kjennetegner Lillehammer
 
Nasjonale tall: 

Det er pt ca 3,1 millioner over 15 år som har eller bruker sykkel (Kaizen AS)

Det ble solgt over 400 000 terrengsykler i Norge 2008 (Sportsmagasinet)

Internasjonale tall:  

Tyskland (Innovasjon Norge -
utlandet.  

Nederland (Innovasjon Norge 
utlandet.  

- Det er ikke gjort noen egne spørreundersøkelser i regionen i prosjektet. 

�	�������
Innenfor Lillehammer regionen prepareres over 2000 km med skiløyper. Løypenettene
sammenhengende og har høy standard maskinpreparerte spor. Både skøyting og klassisk. 

Besøksstatistikk Skisporet.no (
regionen i tidsperioden 01.11.2009

enteringen viser spekteret i markedet. For prosjektet er det viktig å vite 
turisten i forhold til de ulike segmenteringene av aktiviteter, hvordan man tilrettelegger 
produktene og kommuniserer dette ut i markedet.  

Innenfor denne segmenteringen kategoriseres destinasjonen Skeikampen som er profilert 
mest på stisykling. Hafjell downhill, mens Gålå og Kvitfjell er mer på familie / tur og 

itt kjennetegner Lillehammer-Nordseter-Sjusjøen.  

over 15 år som har eller bruker sykkel (Kaizen AS)

Det ble solgt over 400 000 terrengsykler i Norge 2008 (Sportsmagasinet) 

- Nøkkeltall norsk turisme 2003):  250 000 på sykkelferie i 

(Innovasjon Norge - Nøkkeltall norsk turisme 2003):  550 000 på sykkelferie i 

Det er ikke gjort noen egne spørreundersøkelser i regionen i prosjektet.  

Innenfor Lillehammer regionen prepareres over 2000 km med skiløyper. Løypenettene
høy standard maskinpreparerte spor. Både skøyting og klassisk. 

Besøksstatistikk Skisporet.no (portal for sanntidsinformasjon av preparerte skispor) 
i tidsperioden 01.11.2009-01.04.2010: 122186 unike visninger. 7,5% a
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For prosjektet er det viktig å vite hvem er 
turisten i forhold til de ulike segmenteringene av aktiviteter, hvordan man tilrettelegger 

Skeikampen som er profilert 
mest på stisykling. Hafjell downhill, mens Gålå og Kvitfjell er mer på familie / tur og 

over 15 år som har eller bruker sykkel (Kaizen AS) 

250 000 på sykkelferie i 

Nøkkeltall norsk turisme 2003):  550 000 på sykkelferie i 

 

Innenfor Lillehammer regionen prepareres over 2000 km med skiløyper. Løypenettene er 
høy standard maskinpreparerte spor. Både skøyting og klassisk.  

portal for sanntidsinformasjon av preparerte skispor) for 
: 122186 unike visninger. 7,5% av disse er fra 
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utlandet. Statistikken forteller om interessen for skiløypeinformasjon, men ikke om dette 
konverterer til overnattinger/gjestedøgn i regionen.  

- Det er ikke gjort noen egne spørreundersøkelser i regionen i prosjektet.  

+	�������,�
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Vandring er internasjonalt den største naturbaserte aktiviteten innen reiseliv og bedømmes 
til å ha størst utviklingspotensial i konkurrentlandet Sverige dersom dette gis samme 
prioritering I produktutvikling som andre suksessfulle destinasjoner har gjort5. 

·  Aktiviteten som skaper det største segmentet for det europeiske markedet for 
spenningsreiser er vandring på alle nivå både innen myk spenning og tøff spenning 
kategoriene. I Europa, hvor myk spenning dominerer og vandring er en sentral 
aktivitet, er vandremarkedet et område som kan fortsette å trekke turister til 
spenningsferie. 

·  De enkle gåturene er det som drar mest i friluftslivet i Sverige. Prosentmessig er det 
mest vekst I klatring og speleologi (grottekryping) men interessen for disse gir i 
utgangspunktet lave tall. En annen tendens man ser er at ulike interesser kombineres 
på en ny måte, f.eks. både vandring og fugletitting sammen7. 

·  Vintervandring er en produktkategori i vekst – spesielt vandring med truger - har i 
mange år vært populært i USA og vokser nå raskt i Europa, spesielt i Østerrike, Italia 
og Sveits. 

 
 

Norge Tyskland Sverige Nederland Storbritania 
81% nordmenn 
på dagstur til fots 
i skog/fjell i 2001 
 
- 80% på kortere 
spasertur 
 
- 14% på ski-eller 
fottur over flere 
dager 

Tysklands fremste 
sportslige fritidsaktivitet etter 
svømming 
 
- 54% (34,4 mill) vandrer 
ofte eller av og til i 2001 
 
- 7 mill. er relativt 
aktive turgåere 
- 2 mill har vandring 
nærmest som livsstil 
 
- 75% av tyskere som 
kommer til Norge er 
turgjengere, dvs.bruker noen 
timer til å gå i naturen for 
eksempel som deltaker i 
gruppereise 

80% (7,1mill) av 
svenskene vandrer 
minst en gang pr. år i 
skog og mark 

 
- 30% (2,7mill) mer 
enn 20 ganger 

57% (9,1 mill) 
vandrer en eller 
flere ganger pr. uke 
4 mill. er aktive, 
regulære turgåere 
 
- ca. 600.000 har 
vandring som 
viktig del av ferien 

Vandring mest populære 
aktivitets-ferieform 
- 2,5 mill er regulære turgåere 
 
- 26% (12,5 mill) hadde vært på 
vandreferie ellervar interessert i 
åreise på en i 2003 
 
- ca. 600.000 feriereiser til 
utlandet pr. år hvor vandring er 
viktig del 
 
- Den største 
turgåerorganisasjon 
en (The Ramblers Association) 
har 195.000 medlemmer 

 
Denne informasjonen om vandring generelt sier noe om totalaktiviteten i markedene. I 
tillegg har vi data omvandring i forbindelse med utenlandsferier for tyskere, nederlendere og 
franskmenn16 som viser at totalmarkedet i henholdsvis Tyskland, Nederland og Frankrike 
utgjør ca. 5,1 mill, 1,8 mill. og 0,3 mill. reiser. 
 

·  Det er ikke gjort noen egne spørreundersøkelser i regionen i prosjektet.  
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Tiltak  Ikke 
igangsatt 

Under arbeid sluttført 

Segmentanalyse (antall og lønnsomhet, 
målgruppebeskrivelse) x   

Markedsundersøkelser i regi av Innovasjon Norge 

  

Viser til tidligere 
utførte 

undersøkelser i 
regi av STIN / 

Frost /Dintur AS 
Gjesteundersøkelse i regionen x   

 

$���/����'0%��
Felles for de temabaserte opplevelsene i prosjektet er å få opp god og helhetlig 
kvalitetssikring av både sykkel, tur og langrenn. I prosjektet er det i første rekke prioritert 
tilrettelegging av terrengsykkel og opplevelser tilknyttet denne aktiviteten. Det er vedtatt 3-5 
volumruter pr destinasjon og to til tre regionale traseer som skal ha god standard av 
informasjon, tilrettelegging og tilgjengelighet. Dette innebærer utbedring av traseer, godt 
skiltet og gradert samt gode og informative kart. 

Av allerede eksisterende produkt som omfatter fyrtårn ruter gjelder Mjøstråkk og 
Birkebeinertraseen. Mjøstråkk er allerede en nasjonal rute jmf Syklistenes landsforening 
definisjon av nasjonale ruter. Den er godt skiltet (statens vegvesen), god informasjon og ikke 
minst tilknyttetegnede overnattingsteder for sykkelturister. Terrenget går gjennom et flott 
landbruk- og kulturlandskap i lavlandet med mange fine ”spotter” som fanger turisten i 
øyeblikket.  

Birkebeinertraseen Rena-Lillehammer er en velkjent konkurransetrase for Birkebeinerrittet 
og innen segmentet idrett/trening. Denne er også godt merket (nasjonal standard) og innehar 
muligheter for overnatting / serveringer under vegs på traseen. Denne er allikevel i liten grad 
kommersielt utnyttet som sykkelturist trase.  

+���#��
���
På hver destinasjon er det utviklet 4-5 volumruter.  To av destinasjonene (Hafjell og 
Skeikampen) har allerede etablert skilt, gradering og kartinformasjon (1. Versjon). 

Alle volumruter er digitalisert og datafangstet mhp bilder, høydedata (GPS-data).  

Alle ruter er kommentert med event. utbedringer (tilpassing, drenering, opparbeiding av 
trase)  
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Regionale voumruter er under arbeid. Det er en nødvendighet å tilrettelegge disse i samsvar 
med hva som er ønskelig i forhold til egnet turisttraseer. Følgende påtenkte volumtraser:  

� 1-2 volumruter gjennom regionen som en rød tråd fra destinasjon til destinasjon.  
� Bjørnsonvegen (RV 255-Lillehammer-Gausdal-Espedalen-Skåbu-Vinstra-

Lillehammer) 
� Deler av Bjørnsonvegen med avkortninger over fjellet fra Espedalen til Gålå-

Skeikampen.   

I tillegg har regionen følgende volumruter:  

� Birkebeinertraseen  
� Mjøstråkk (Mjøsa rundt) 

Begge disse trasene er godt skiltet og merket. Begge rutene trenger bedre markedsføring 
som gode turistruter.  

����
��������
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Prosjektet bruker Innovasjon Fjellturisme sin nasjonale standard for stedsinformasjon og 
retningsvisning av sykkelrutene. I første omgang er det vedtatt at det i første rekke er et stort 
behov for å få dette på plass i forhold til sykkel.  

Skeikampen og Hafjell har tatt i bruk malen og iverksatt tiltak.  

Gålå og Kvitfjell iverksetter tiltak for skilt og informasjon i løpet av våren 2010.  

Lillehammer følges opp i en prosess sammen med Lillehammer kommune.   

Behovet for å opparbeide samme mal på både langrenn og vandring er et sterkt ønske i 
prosjektet, men må se i sammenheng med destinasjonenes allerede innvesteringer av skilt.  

%	�
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Regionale kart 

Regionen har tilgang på sykkelkart på tvers av destinasjonene. Kartene selges ut til kunde 
for kr 150,- og innehar tilsammen over 2000 km med GPS merkede sykkelruter. Disse er 
kategorisert på vanskelighetsgrad ut ifra underlag, stigning og lengde. Språk norsk / engelsk.  

Navn Målestokk Antall ruter/km Opplag 
Lillehammer og omegn 1:75000 24 / 1000 km ikke 

skiltet 
2000 

Peer Gynts rike 1:75000 20 / 1000 km enkel 
skilting 

2000 

 Kartene overlapper nordvest-sørøstlig retning.  

Disse er tilsalg både på destinasjonene, bokhandel i Lillehammer og sportsforretninger i 
regionen. Pris kr 150,-.  
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Destinasjons kart 

I prosjektet er det definert opp destinasjonskart for basesykling. Kartene gir god informasjon 
om de definerte volumrutene, klassifisert på vanskelighetsgrad og farger etter innovativ 
fjellturisme sin standard. I sammenheng med ny profil og merkevare Lillehammer tas det 
sikte på å etablere versjon 2. av basekartene ut ifra de erfaringer prosjektet gjorde av versjon 
1.  

I prosjektet er det etablert følgende kart Skeikampen og Hafjell: 

Navn Målestokk Antall ruter/km Opplag 
Skeikampen 1:50000 4 volumruter/ skiltet 2000 
Hafjell 1:50000 4 volumruer / skiltet 2000 
 

���
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Tiltak  Ikke igangsatt Under arbeid Sluttført 
Utarbeidelse av felles gradering, merking og 
skilting (etter Innovativ Fjellturisme malen)   X 

Implementere ny skiltmal – i første omgang på 
volumrutene   X 

Velge ut, tilrettelegge og markedsføre 3-4 
volumruter per destinasjon   X 

Utarbeide ”fyrtårn” rute mellom destinasjonene 
(regionens svar på Rallarveien)  X  

Kvalitetssikring av opplevelsen – manual for 
aktører i ulike deler av verdikjeden 

 X  

Samarbeid med STIN om kvalitetssikring, 
kompetansebygging og ruteutvikling 

X   

Samarbeide med Norske Spor   X 
Forbedre tilgjengeligheten med offentlig 
transport til og innen regionen X   

Grunneiersamarbeid (dialog, avtaler etc)  X*  
·  Grunneiersamarbeid og avtaler styrer av hver enkelt destinasjon. 
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$�2���(�34�&�43(��(����%&'�!5�43(�
Prosjektet er organisert opp med prosjektansvarlig (PA) prosjektleder (PL) og en 
styringsgruppe (SG) som representerer hver destinasjon. Det har gjennom året vært avholdt 
4 møter SG møter med oppfølgende tiltakspunkter for destinasjonene og PL.  

Det har også blitt besluttet, å trekke inn ansvarlige for drift /vedlikehold (utførende 
mannskap) fra hver destinasjon for å komme tettere inn på produktutviklingen og  
kvalitetssikringen av produktene.  

Markedsføringsplan er under utvikling, da det er behov for å få produktene kvalitetssikret og 
klare mhp sykkelproduktet. Planen må sammenfalle Lillehammer Turist sine strategier for 
markedsføring. Her trengs det også større kunnskap og forståelse for hvordan markedet 
agerer innenfor de ulike sykkelmiljøene. 

���
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Tiltak  Ikke 

igangsatt Under arbeid sluttført 

Organisere opp prosjektet med prosjektleder, 
styringsgruppe og andre involverte 

  X 

Utarbeide en markedsføringsplan for det 
regionale sykkel, tur- og langrennsproduktet 

 
 

X  

Konseptutvikle felles arrangement (Tour de 
Lillehammer etc) 

 
 

X*  

Etablere Lillehammer Cycle resorts og et 
permanent driftsgrunnlag (finansiering, 
organisering med mer) 

 
 X**  

* Felles arrangement for regionen er foreløpig på idèskisser med flere ulike type 
arrangement. Dette settes i sammenheng med arrangementskoordinator og 
arrangementprosjektet i Lillehammer Turist.  

** Permantent driftsgrunnlag for Lillehammer Cycle resort er bare i planleggingsfase, men 
blir en viktig strategi og tiltakspunkt mhp framtiden.   
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Prosjektet anser det som viktig å etablere større kunnskap og erfaring blant servicenæringene 
som vil ta del i utviklingen av prosjektet. Dette gjelder særlig overnattingssteder, utleie 
enheter og Turistkontor/service steder.  Det er derfor igangsatt arbeid på en felles mal (A-B-
C-veiledning) for service personell i hele verdikjeden (bedrift-destinasjon-kommuner-
turoperatører med mer) 
 

�
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Vandringskonferanse 2009, Lillehammer 

Kompetanseutvikling og erfaring fra ulike destinasjoner i Norge. Nettverksbygging. 
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Fjellturismekonferansen 2009 i Hemsedal 

Kompetanseutvikling og erfaring fra Hemsedal. Møte med mange av sykkeldestinasjonene i 
Norge. Nettverksbygging. 

Sykkelseminar Oppland Fylkeskommune, Lillehammer 

Kompetanseutvikling og erfaring fra ulike destinasjoner og tematisering på sykkel. 
Nettverksbygging. 

Sveits , Chur 

Heisbasert sykling (downhill/tursykling) – transport og logistikk av sykkelturister. 
Nettverksbygging. 

Scotland 2008  

Erfaring fra Studietur Scotland Seven stains. Nettverksbygging. Prosjektet tar med seg 
tidligere erfaring fra denne turen, Prosjekt ikke oppstartet.  
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Tiltak  Under arbeid  Oppfølging 
Kompetansebygging i hele verdikjeden (bedrift-destinasjon-
kommuner-turoperatører med mer) 

 X  

Studieturer, internasjonal kartlegging med mer for å lære av 
andre 

 X  
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Prosjektleder har hatt et overordnet ansvar for utviklingen i prosjektet, samt oppfølging av 
møtevirksomhet og tiltakspunkter satt av styringsgruppen bestående av næringsaktørene i 
prosjektet. Det har vært enkelte utskiftninger i styringsgruppen.  

Det har blitt gjennomført 4 styringsgruppemøter for å enes og forankre tiltakspunkter.  

Presentasjoner har blitt utført for å forankre eierskap og politikere.  

En endelig mediestrategi er ikke lagt, men vil være en viktig del av prosjektet etter hvert 
som infrastruktur og tilrettelegging av produktene begynner å ta form gjennom året 2010.  

Tiltak  Oppfølging 
Generell prosjektledelse 3 årig 
Påta mindre oppdrag på vegne av eierne for lokal tilrettelegging som 
ikke inngår i prosjektet direkte Kontinuerlig 

Møter i Styringsgruppen Kontinuerlig 
Generelle presentasjoner, åpne møter etc i regionen Kontinuerlig 
Mediestrategi Plan og oppfølging 
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Kvitfjell og Gålå jobber kontinuerlig med utvikling av sykkelproduktet. I prosjektet vil det 
være nødvendig å bidra med følgende aktiviteter før sommeren:  

·  Skilting på destinasjonen (enhetlig) 
·  Kartinformasjon (basekart) 
·  Implementering av informasjon på Lillehammer.com  
·  Jobbe med markedsplan vinter (tema langrenn) 

Framtidig videreutvikling og drift:  

·  Bidra til styrket markedsføring og utløsende salg av sykkel, vandring og langrenn 
gjennom prosjektet både på destinasjonsnivå og Lillehammer.com 

·  Styrke synliggjøring av de naturbaserte aktivitetene i prosjektet gjennom økt 
kunnskap om marked og markedsføring.  

FV 255 BJØRNSONVEGEN BA ønsker å ta del i prosjektet. Viser da til mulig volumrute 
som går langs FV 255 (Lillehammer-gausdal-Espedalen-Skåbu-Vinstra). 

 

90'�:&��������
Budsjettet gjelder for prosjektåret 2009. Prosjektet kom i gang først 1. Juni 2009 og må 
settes i sammenheng med oppstart prosjekt og innsettelse av prosjektleder.  

Tiltak Kroner (eks mva) 

HA1 Marked 100.000 

HA2 Produkt (ekskl. fysiske investeringer) 250.000 

HA3 Organisering og markedsføring 100.000 

HA4 Kompetanse  100.000 

HA5 Prosjektledelse (50% stilling) 300.000 

SUM 850 000 

Samlet budsjett på antall timer (fra næringsaktørene jmf avtale) og bidragsytere.    

 

 

 

 



�����������	
����
	��	
����������	�
��
���������������

��������������������
���������������������

������� �
���!�"!����

 

�&(3�%��������
 

4��
��
���
Næringsinntekter  140 000  
Bidrag OFK  93 750  
Bidrag Regionsrådet SG  80 000  
Sum 313 750  

 

0
��1
���

Tiltak Plan 
Kroner 

(eks mva) 
Kommentar 

HA1 Marked 100 000  
overført 

2010  

HA2 Produkt (ekskl. fysiske investeringer)  250 000 250 000* 
Egen innsats 

fordelt på 
destinasjoner 

HA3 Organisering og markedsføring 100 000 32 845* 
67 175 

overført 
2010 

HA4 Kompetanse ** 100.000 11 372 ** 
88 628 

overført 
2010 

HA5 Prosjektledelse (50% stilling) *** 300 000 171 735*** 
128 265 
overført 

2010 

SUM 850 000 439 391�

 

410 609 
overført til 
2010 

En større del av regnskapet gjelder egeninnsats i form av timer fra hver enkelt næringsaktør 
(jmf avtale).   

* Utgifter test markedsføring.  

** Utgifter i forbindelse med seminar, reisevirksomhet.  

*** Utgifter i forbindelse med Prosjektleder stilling + arbeidsgiver avgift samt 
administrasjon.  
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For å kunne nå de mål som prosjektet har satt,  har prosjektleder erfart følgende:  

·  Behov for å styrke og samle både kompetanse og økonomiske ressurser for utvikling 
og drift av skilt, kart og infrastruktur tilknyttet naturbaserte opplevelsene.  

 Dette ved å tilknytte større ressurser i prosjektet for å raskere løfte utviklingen opp i 
 markedene. 

·  Styrke markedsføringen av sykkel, vandring og langrenn i mye sterkere grad, og bli 
enda bedre til å pakke produkt og tema for salg både nasjonalt og internasjonalt.  
  

·  Være innovativ i forhold til å styrke sine konkurransefortrinn i markedene.  

 Forstå og tilegne kunnskap om markedskanalene innenfor hvert markedssegment på 
 sykkel, vandring og langrenn. Skape og bygge nettverk knyttet til de utenlandske 
 markedene. 

·  Styrke forankringen blant næringsaktørene samt miljøene som ivaretar drift, 
utvikling og overnattingsstedene tilknyttet sykkel, vandring og langrenn.  

 Prosjektleder ser viktigheten av å komme enda tettere inn på næringsaktørene for å 
 bidra til å styrke utviklingen av sykkel, vandring og langrenn på destinasjonene og en 
 felles forståelse for et helhetlig samarbeid på tvers av destinasjonene. I prosjektet er 
 det ulik handlingsevne på de ulike destinasjonene på grunn av både de ulike 
 næringsaktørenes ressursmuligheter og evne. 

 Man tar de naturbaserte aktivitetene forgitt. Det er behov for å styrke informasjon og 
 kunnskapen om de naturbaserte aktivitene i alle ledd i turistnæringskjeden og 
 presentasjon av tilbudene.  

 Det er også ulik forståelse og viktighet av tilrettelegging på de forskjellige 
 destinasjonene. Lillehammer som by som er navnet i prosjektet og i regionen, har 
 liten fokus på produktutvikling av naturbasert aktivitet. Forankringsprosessen er 
 tyngre enn hos turistdestinasjonene der utviklingen av sti- og løypenett har et større 
 turistfokus enn i en by.  Allikevel er Lillehammer som utgangspunkt og transitt sted 
 et viktig del av prosjektet og utviklingen av de naturbaserte produktene.  

·  Styrke forankring av prosjektet blant politikere og beslutningstakere 

 Tettere inn på politikernes arena både lokalt og regionalt, for å gi innsikt og 
 forståelse for den satsingen som næringsaktørene og prosjektet utfører for å styrke 
 tilbud og gi muligheter for synergiere både for lokalsamfunnet, ferie- og 
 fritidsboliger, nasjonalt og internasjonal turisme.  
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·  Styrke de lokale initiativene samt viktigheten med deres innsats i regionen på både 
drift og vedlikehold av naturbaserte aktiviteter (langrennsløyper, sykkelruter, 
vandringsruter) 

 Styrke den spede knoppskytingen av lokale initiativ av sykkelentusiaster.  Disse 
 påvirker både tilgjengelighet og produktutvikling og er gode ambassadører i 
 tilsvarende miljøer utenfor regionen.  

·  Større fokus på de naturbaserte aktivitetene ( i prosjektet) og verdisetting av disse i 
sammenheng med turistnæringen.  

o Dette gjennom økt kompetanse med bruk av spørreundersøkelser, både lokalt, 
nasjonalt og internasjonalt.  

o Viktigheten av god infrastruktur av naturbaserte aktiviteter tilknyttet 
ferie/fritidsboliger for å stimulere til økt bruk av disse (20 000 
ferie/fritidboliger i regionen)  

Innovasjon Norge har ikke tematisert sykkel som et eget satsingsområde, men tatt det med 
under satsingsområdet vandring. Prosjektet har tatt tak i å prøve å samle destinasjonene i 
Norge med satsingsområde sykkel  for å styrke og posisjonere Norges satsing på sykkel i de 
internasjonale markedene. 

��4��4�&�&���� ��
 

·  1. versjon av volumruter sykkel, informasjon, skilt opp i forkant av 
sommersesongen.  

·  Markedsføre volumruter  sykkel og informasjon på lillehammer.com.  
·  Markedsføre volumruter sykkel gjennom egne sykkelkanaler.  

o Sleppe informasjonen på ulike nettkanaler for å nå nisjemiljøene på sykkel.  
·  Spørreundersøkelse og erfaring av sykkelopplevelsene i regionen 
·  Jobbe med utvidelse av prosjektet mot de næringsaktører og destinasjoner som vil ta 

del av prosjektet mot at de er medlem av Lillehammer Turist.  
·  Utvikle god informasjon og kvalitetssikre vandringsruter.  
·  Planlegge vintersesongen 2010 / 2011 for langrenn, samt sesongen 2011 for sykkel 

og vandring. 

 


