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// Kort oppsummert 2018

I overkant av 1 mill kommersielle gjestedegn, samlet oppgang 2,4%

(+ 3,7% nordmenn og -0,6% utlendinger - mot totalt nedgang i 2016). Benchmark Alliance*:
- Ser-Gudbrandsdalen (SG) har en oppgang pa ca 5%, mens Mist-Gudbrandsdalen ~ Viser positiv utvikling bdde pa beleggsprosent og RevPar.
(MG) har en nedgang pa ca 5% Sammenligner vimed SSB ser hotellene i utvalget ut til 3 ha bedre

) ) ) ) ) . utvikling enn snittet i regionen.
« Fordelingen mellom nasjonale og internasjonale gjester er pa 70/30. Det eren

stgrre andel internasjonale gjester i regionen pa sommeren enn pa vinteren.
+ Regionens markedsandeler har gkt i SG, mens den er redusert i MG. Air BNB:
+ Vinter: ca 350’ gjestedegn, nedgang pa 2,7%. Ca 56 000 romnetter**, oppgang pa 42% fra 2017

« Sommer: ca 450’ gjestedagn, oppgang pa 9,9%
Kapasiteten pa AirBNB i regionen varierer fra mnd til mnd, men

+ De viktigste markeder internasjonalt er: Danmark, Sverige og Tyskland er gkte kraftig p& vinteren sammenlignet med 2017.
spesielt viktig pa vinteren. Tyskland, Nederland og Sverige er viktige pa
sommeren. Utviklingen i solgte romdggn har ogsa gkt kraftig frem til hgsten
hvor vi sa en stagnasjon/nedgang far vii desember igjen fikk en
oppgang.

Verdt a merke seg mtp hotell:
« Hotelleneibegge regioner har en oppgang i beleggsprosent.
« RevPar (revenue per available room / kr per disp. rom) har en oppgang i begge

regioner. Det varierer fra mnd til mnd og region til region hvilken periode som har +BA baseres sine grafer pé tallfra 8 hoteler Lillehammer og
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den hgyeste revpar. Se egen figur side 9. Gudbrandsdalen

« Deterrapportertinn frasamme antall hoteller, men fra ca 7400 feerre ** Et hus med 4 soverom, som er booket | 2 netter = 8 romnetter.
tilgjengelige romdggn. Uavhengig av antall gjester som har veert pa besgk.

« Fordelingen mellom FF (ferie fritid), KK (kurs konferanse) og yrkestrafikk er pa *** Revenue per available room 2

henholdsvis 66%, 26% o0g 8%.



// SSB

Hytter | Hytteformidling: Det er verdt 3@ merke seg at formidling av private hytter rapporteres inn til “hytteformidlingsstatistikken” i stedet for
”overnattingsstatistikken”. En ukjent andel av gjestedggn i regionen vil dermed ikke vaere med i den manedlige rapporten fra SSB.
Hytteformidling kommer en gang per ar, og eksisterer kun pa fylkesniva.



// Hele aret

1070 946 kommersielle gjestedagn

- Total gkning pa 2,4% (SG: +4,7% og MG: -5%)

Nasjonalt vs. Internasjonalt:

Regionen har ca 30% internasjonale gjester.
Hvor det er nordmenn som star for veksten i antall gjestedggn, selvom det er
utlendinger som gker mest pa vinteren.

Pa arsbasis er DK, SE og DE de desidert sterste markedene for var region,

Sverige har en gkning pa a arsbasis, mens de andre to er noe redusert. Her er det derimot
store forskjeller fra sesong til sesong.

Nederland og Kina er de to markedene hvor vi har stgrst prosentvis vekst.

Storbritannia og Asia ellers er kraftig redusert.

Markedsandel:

Sgr-Gudbrandsdalen har tatt markedsandeler fra resten av Norge, mens Midt-
Gudbrandsdalen sin markedsandel er noe redusert.

SG: 11,59% (opp fra1l,11%) | MG: 3,23% (ned fra 3,41%)
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// Vi nter (januar - april)

354 846 kommersielle gjestedagn

- Totalnedgang pa 2,7% (SG: -5% og MG:+4,3%)

Nasjonalt vs. Internasjonalt:
Nedganginordmenn - gker blant internasjonalereisende.

Regionen har en stor andel internasjonale reisende // 36% internasjonale reisende og
64% nordmenn.

Danmark, Sverige og Tyskland de sterste markedene (Sverige har nedgang, Tyskland har
okt kraftig).

Markedsandel:
Ser-Gudbrandsdalen har tapt markedsandeler fra resten av Norge, mens Midt-
Gudbrandsdalen sin markedsandel er noe gkt.

SG: 12,38% (ned fra 13,45%) | MG: 4,38% (opp fra 4,33%)
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4,55 %
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// SOmmer (Juni - august)

448 569 kommersielle gjestedggn

- Total gkning pa 9,9% (SG: +15,6% og MG:-8,3%)

Nasjonalt vs. Internasjonalt:

Sommeren har en gkning pa hele 10%
Stor gkning i nordmenn, en liten nedgang blant internasjonalt reisende. Det
motsatte av hva som skjer pa vinteren.

Regionen har en noe mindre andel internasjonale reisende enn pa vinteren // 27%
internasjonale reisende og 73% nordmenn

De stgrste markedene internasjonalt er Tyskland, Nederland og Sverige.
Nederland er derimot redusert sammenlignet med 2017, Kraftig gkning fra Tyskland).

Markedsandel:
Sgr-Gudbrandsdalen har gkt sin markedsandel, mens Midt-Gudbrandsdalen sin

markedsandel er redusert.

SG: 11,29% (opp fra 9,7%) | MG: 2,81% (ned fra 3,05%)
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// Overnattingsmate

Hotell:

+ Svak gkning pa 0,7 %, ca. 60% av SSB's kommersielle gjestedagn er hotell.

« Fordelingen mellom FF, KK og yrkestrafikk er relativt stabil, med en liten gkning pa yrkestrafikk.
« Bade RevPAR og beleggsprosent er gkt i begge regioner, spesielt Midt-Gudbrandsdalen.

NB: Datagrunnlaget stammer fra samme antall hoteller, men 236 mindre rom og 7326 mindre romdggn.

Hytter:
Hytter skiller seg ut som den overnattingsformen som har sterst nedgang. Vanskelig a si om dette kan
forklares med mangler ved statistikk, eller om det er en reell nedgang.

Camping:
| fglge SSB har vi en stor vekst bade innenfor sesongcamping og bobilturisme i regionen.

RevPar:
-SG:+0,5%
-MG: +8,1%

Beleggsprosent:
-SG:49,5%, opp fra47,9%
- MG: 42,8%, opp fra 38,2%

Kurs_Konf

Ferie_Fritid

Marked 2018 2017 Endring i tall Endring i %

Overnattinger i alt 1070946 1045 829 25117 2,4%
Hotell 668 571 663 912 4 659 0,7%
Hytte 216 287 223178 -6 891 3,1%
Telt/Campingvogn 76 323 76 004 319 0,4%
Bobil 60 957 45 005 15 952 35,4%
Sesongcamping 48 808 37 730 11 078 29,4%
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// Samlede kommersielle overnattinger
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e Sgyr-Gudbrandsdalen 2018 58813 78555 85346 85346 43065 85535 170 924 102 655 44957 37805 36612 53791
Ser-Gudbrandsdalen2017 58552 88857 72408 72408 35563 67175 145 423 98088 46937 36972 42872 51297
B \idt -Gudbrandsdalen 2018 17983 32872 33428 8427 5634 24932 35325 29198 15340 6852 9377 14092
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// kr per disp.rom
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// Kommersielle overnattinger etter
overnattingsmate
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// Kapasitetsutnytting rom (%o)

Beleggsprosent Sgr- Beleggsprosent Midt-
Gudbrandsdalen Gudbrandsdalen
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// Benchmark Alliance™

Via BA har VL tilgang til data for 9 hoteller i Lillehammer og Gudbrandsdalen.

*et verktgy som gir hoteller som muligheten for kjapt & kunne vurdere sin posisjon i markedet opp mot andre hoteller i neeromradet.
De som deltar i samarbeidet laster opp sine data, og for tilgang til et gjennomsnitt blant andre utvalgte hoteller.

Tall ogsé blir oppdatert fra dag til dag, vi har dermed muligheten til & se trendene mye tidligere enn via SSB

Deltakende hoteller: Clarion Collection Hotel Hammer , First Hotel Breiseth, Gudbrandsgard Hotel, Hunderfossen Hotel & Resort,
Mpolla Hotel Lillehammer, Scandic Hafjell, Scandic Lillehammer Hotel, Scandic Victoria Lillehammer og Thon Hotel Skeikampen



« Beleggsprosent +15%
// Beleggsprosent og RevPar . RevPar +18%

Occupancy & versus| Lillehammer-Gudbrand: 5 @ som Ménedlig Data % | lzpstav | | fjor

: Hide options «
Verdier v Vis i fjor | Diff | Spredning | | Day-vs-day | Date-vs-date
I MANEDLIG PRESTASJON - OCCUPANCY
2018-01 - 2018-12
100% QOccupancy-Benchmark LY -8~ Occupancy-Benchmark
80%
60%
40%
20%
0%
2018-01 2018-02 2018-03 2018-04 2018-05 2018-06 2018-07 2018-08 2018-09 2018-10 2018-11 2018-12 1970-01
I PERIODE SUMMERT: OCCUPANCY I UKEDAG INNDELING: OCCUPANCY I ALL KPIS
2018-01 - 2018-12 2018-01 - 2018-12 2018-01 - 2018-12
60% 80% KPI v %
-® Benchmark: 60%
40% ~ RevPAR 457 18%
4 +15% 40%
20% 20% Average Daiy Rate 867 3%
0% 0% Occupancy 53% 15%
1 fjor 1ar ma ti on to fr ] sb
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// Air BNB

Tallgrunnlag fra AirDNA


https://www.airdna.co/

Solgte romnetter
56 232 romnetter* (+42% fra2017)
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Solgte romnetter*: Ser-Gudbrandsalen | RevPar (Entire place)
Utviklingen i solgte romdagn har gkt kraftig frem til hesten $150,0
2018 hvor den stagnerte helt, fer vihadde en liten gkning igjen a $100’0
mot julen 2018 > »500 — .I ' dewm il ddal
+ Jan-Mars: har gkt kraftig med opp mot 90% gkning >0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
- April: nesteningen endring B Entire Place '16 $24,8 0 $37,7$43,9$42,0560,2$58,7$47,1$39,1$36,3$72,2

B Entire Place '17 $64,4 5103, $84,1577,4 48,5 544,4 572,1 $64,5 $66,5 $65,8 $56,2 $68,7
H Entire Place '18 $70,6$118, $121, $44,4 $43,7 $62,4 $77,0563,3 $54,0 $47,8 $44,2 85,2

« Mai- september: kraftig gkning pa mellom 40 og 90%

+  Oktober - november: kraftig nedgang pa mellom 20 og 40%

* Desember: 30%akning Midt-Gudbrandsdalen | RevPar (Entire place)
$100,0
: % $50,0 _I II
Revpar: = 50 n ol N e
SG: NOK 546, - (USD 63,57) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
M Entire Place '16 $11,1 0 0 $7,52513,0526,0516,9519,9520,2543,8551,8

MG:NOK 386,- (USD 44.31) B Entire Place '17 $35,8586,8562,6546,8526,3526,5556,7550,6544,5545,2529,7549,1

M Entire Place '18 $68,2$89,6582,1526,5525,1536,0563,4551,0534,55$39,1532,0559,1
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*Gjestedpgn ikke tilgjengelig, statistikken baseres pa romnetter.



